INTERVIEW DIRECTEUR FASHION WEEK

7aal vol BN'ers Is niet
goed voor Modeweek’

Bart Maussen {44) is de
nieuwe directeur van de
Amsterdam Fashion Week,
die vandaag begint.

Zijn ambitie: het hele
jaarghaws, overal

in Nederland. _

Door Evelien van Veen

o een courureshow van ont-
M werper Jan Taminlau opent

vanavond de veertiende edi-
tie van de Amsterdam [nternational
Fashion Week (AIFW], Zondag wordt
de week - vijfdaagse dus eigenlijk -
afgesloten met een modeshow van
het lingerlemerk Hunkemdller, Daar
tussenin zullen op (voornamelijk)
het Amsterdamse Westergasfabriek-
terrein tentallen shows en presen-
taties te ien zijn van Nederlandse
modeontwerpers en -merken, varié-
rend van commercieel succesvolle

merken als Supertrash tot beginnen-

de ontwerpers als Marije de Haan.

Een spannende week voor niguwe
elgenaren Hans van der Linden en
Rart Maussen, die de AIFW in 2000
overnamen. "Waarom hebben jullie
de Amsterdamy Internatlonal Fash-
ion Week gekocht? vraage het blad
dat ter gelegenheid van de Fashion
week wordt id. 'Om er een
succes van te maken', luidt het zell-
verzekerde antwoord. Of liever:
hoopvolle antwoord, want de Fa-
shion Week is tot nog 1o ‘geen vet-
pot’ geelt ondernemer en pronsul-
Lant Bart Maussen (44] toe,

Wat hij eigenlijk gekocht heeft

heel op sponsor-
gelden draalt.
*Aan een aantal
modeon wer-
pers koppelen
WE S8 APONSOT
die de carwalk,

: liche, geluid, ma-
Bart Maussen ke-up voor zijn

Fodo Robert Etsing  rekening neemt.

Hootdsponsor

ABN AMBO betaalt de shows van Jan
Taminiau en Monique Collignon.”

Inkomsten nit kaartverkoop heeft
de AIPW niet; het publiek bij de
shows bestaat uit modepers, inko-
pers en potentiéle investeerders.
‘Dat moet 20 blijven’, 2egt Maussen,,
‘het zou voor de modeweek niet
goed zijnals de zaal opeens vol zit
miet BN'ers of doorsnee consumen-
ten. Maar we willen de consument
wel bedienen met andere evene-
menten. Want met twee keer per
jaar een week voor modeprofessio-
nals krijg je mode niet top of mind bij
het grote publiek.”

Vandaar dat de AIFW ool het
Downtown Programma biedt met
voor ledereen toegankelijke shows,
presentaties en modefilms. Voorals-
nog alleen in Amsterdam en tijdens
de Fashion Week. Maar, zegt Maus-
sier: ‘We denken aan de mogelijle-
heid het hele jaar door shows of ten-
toonstellingen te organiseren, in al-
lerlei steden.’

Ook zou hij de subsidie van de
stad Amsterdam, die een paar jaar
geleden gestaakt werd, graag rerug:
krijgen. ‘Amsterdam profileert zich
als creative capital in Europa. De
Fashion Week speelt daarin een be-

met de Fashion Week? 'Fen bedrij,  langrijke rol. Wat is nu zichtbaarder
zest Maussen - maar wel cendatges  dan mode?'
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De modeweek voor ‘normale’ modeliefhebbers

Een groot deel van de shows tijdens
de amsterdam intemational Fashion
wWeak is alleen t& Fien op vitnodiging,
maar het Downtown-programma is
woor ledereen toegankelijk. Een
greep enuil

= Een ‘trendlezing’ over dé mode en
de kleuren van herfstiwinter
2011/2012 door stilist en
trendwatcher Milou Ket.

= In bicscoop Het Ketelhuls draait
het filmprogramma Film & Fashion,
met modefilms als The September

Issue. Lagerfeld Confidential en Yves

Saint Laurent Lameour Fou,

= Jonge onbwerpers Ellis Biemans,
Lotte wan Keulen en ESe Kim tonen
onder de noemer Créme Fresh hun
colkecting in Trouw Amsterdam,

= D expositie Fur Free Fashion,
bontvrije mode van 0.3, Bas Kosbers
enl Antolne Peters & Hester Viamings
in de Hortus Botamicls.

+In Club Westerlbefde staat een Antl
Fashion Party op het programma,
met modeosnteerper Bas Kosters en
dj Wannabeastar,

Zie: amsterdamfashionwesk com
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